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Alors que les Canadiens recommencent a se déplacer, la radio
commerciale est sur le point de générer sa portée habituelle

Portée hebdomadaire — Indice en comparaison avec la semaine du 24 février 2020, Total NC Canada 12+
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Alors gu’ils s’"habituent a leur nouvelle realité, les
Canadiens écoutent encore plus la radio commerciale

Moyenne minute hebdomadaire - Indice en comparaison avec la semaine du 24 février 2020, Total NC Canada 12+
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Les 18 a 34 ans redécouvrent I’écoute de la radio a la maison

% d’accord parmi les Canadiens qui écoutent la radio commerciale durant la crise de la Covid-19

54% 55%
38%

eﬂCha ﬂtéS par ce Ecouter la radio m’a permis de surmonter certaines  J’ai écouté la radio a la maison pour la premiére
) journées plus difficiles fois depuis longtemps
qu’ils entendent

Les Millénariaux
Affranchis et
Jeunes adultes
redécouvrent
I’écoute de la
radio
commerciale a la
maison et sont

m 18+ m18-34

SOURCE : MaruReports COVID-19 Feel Behave Think Tracker Canada, April 23
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La radio commerciale relie aiséement les auditeurs au

monde extérieur

La radio commerciale en

direct répond a des

besoins spécifiques.*

5 SOURCE: Radiocentre.org/Audio Now | The Sound Research | Radiocentre.org/Audio Now | The Sound Research
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Permet de retrouver ma
bonne humeur

Radio en direct
Sur demande

Contact humain
Radio en direct
Sur demande

Elargit mes horizons
Radio en direct
Sur demande

Répond a mon besoin d’é;lasion
1. Sur demande

« 2. Radio en direct

Me tient au courant
Radio en direct
Sur demande
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Permet de vivre le
moment présent
Sur demande
Radio en direct
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La radio permet aux Canadiens de rester branches.
De plus, elle guide les Canadiens qui souhaitent soutenir les entreprises locales

% Parmi les Canadiens qui écoutent la radio durant la crise de la Covid-19

Pour les auditeurs en
période de

confinement, la radio 549%
leur apporte des

La radio m’a apaisé lors des

informations 74% 66% journées les plus difficiles
pertinentes, du

réconfort et pour

La radio m'informe

|U5ieur5 d;entre eux La radio me renseigne I : . 48(y
. sur les entreprises
p bien sur les nouvelles P 0
g . ) de derniere h \ locales que je peux . _
il s agit d’'une € GEINIETENEUIE o soutenir Ca me permet de redécouvrir ce
, propos de la pandémie que j'aime de la radio
redécouverte commerciale
SOURCE: MaruReports COVID-19 Feel Behave Think Tracker Canada, April 23 -
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Les principaux avantages de la radio sont encore plus
mis en valeur durant la période de confinement

Que fait la radio pour vous durant cette période difficile ?
Parmi les auditeurs qui écoutent plus de radio commerciale

La radio
. Me permet de retrouver ma bonne humeur Soulagement
commerciale
) . Me réconforte
re po N d a un Ia rge Me permet de m’évader des mauvaises nouvelles
/7 . . . \ i o
éventail de besoins iées ala Covid-19
. Me tient au courant de se qui se passe en général

des auditeurs —

. Me tient au courant des derniéres nouvelles présent
durant la crise, en
| e U r a p p O rta nt d U M’avise sur les entreprises locales que je peux soutenir
reconfort et un . ,
co nta Ct h uMma | N Me tient branché sur ma communauté g;inacurl‘:zs

Etablit un contact humain par I'entremise de I'animateur
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Pour les marques,

les Canadiens veulent de 'action, pas des banalités

Ce n’est pas suffisant
de dire « Ca va bien
aller » —les marques
doivent faire une
différence ou guider
les consommateurs
dans la nouvelle
réalité.

386%

82%

78%

des Canadiens croient que les marques
ont une belle occasion de collaborer
positivement dans la société tout en
générant des profits

des Canadiens disent que « Les
entreprises canadiennes qui se donnent
un réle actif durant cette crise
obtiendront ma loyauté. »

des Canadiens disent vouloir étre au
courant des ventes, rabais et réductions
sur les frais de transport sur les produits
gu’ils achetent régulierement

maru
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Merci

Visitez notre site radioconnects.ca afin
d’obtenir de plus amples informations sur
la radio commerciale durant la période de
la Covid-19
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