
Radio commerciale
Les faits
Dans l’univers audio qui est en constante
évolution, la radio commerciale reste
branchée avec les Canadiens. 
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SOURCE: NUMERIS PPM / AW/ TOTAL RADIO/ NC CANADA/ Portée hebdomadaire (000) /12+ 

Par rapport à l’an dernier, la portée de la radio commerciale (AMA ‘000) 
demeure constante et revient aux niveaux d’avant la COVID-19
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Ad 2554
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Millénariaux 24-40

Pendant le confinement et au moment où les habitudes audio étaient
ébranlées, la radio commerciale a conservé sa portée auprès des 
principaux groupes cibles
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Pendant le confinement et au moment où les habitudes audio étaient ébranlées, la 
radio commerciale a conservé sa portée auprès d’importants segments de 
consommateurs
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Me rend de bonne humeur
1. La radio en direct
2. Sur demande

Me permet d’échanger
1. La  radio en direct
2. Sur demande 

Élargit mes horizons
1. La radio en direct
2. Sur demande

Me tient au courant
1. La radio en direct
2. Sur demande

Me permet de m’évader
1. Sur demande
2. La radio en direct 

Marque le moment présent
1. Sur demande 
2. La radio en direct 

Les auditeurs entretiennent une relation privilégiée 
avec la radio commerciale
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La radio rejoint les utilisateurs qui consomment peu 
les autres médias
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Weekly Radio Reach:
Community Newspapers

Weekly Radio Reach: Daily
Newspapers

Weekly Radio Reach:
Magazines

Weekly Radio Reach:
Television

Weekly Radio Reach:
Internet

Light Medium Heavy

Adults 25-54

Radio portée hebdo :  
Magazines

Radio portée hebdo :  
Internet

Radio portée hebdo : 
Télévision

Moyen

Source : Numeris PPM AWTotal Radio LU-DI 2a-2a 26 août 19 au 20 août 2020

La radio rejoint 88 % des téléspectateurs qui regardent peu la télévision

Radio portée hebdo : 
Journaux locaux

Radio portée hebdo : 
Quotidiens

Peu Beaucoup

Source : Numeris PPM AW Total Radio LU-DI 2a-2a 26 août 19 au 20 août 2020
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La radio détient 81 % de l’espace publicitaire disponible 
dans l’univers audio chez les 18+

Source:  :   LA RADIO EN MOUVEMENT 2020

A18+     
81% radio commerciale #1

A2554
75% radio commerciale #1

81%

10%

9%

75%

13%

12% Radio commerciale 

Musique en continu avec publicité (ex. Spotify)

Baladodiffusions 
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La radio détient le plus bas taux d’évitement publicitaire 
comparativement aux autres médias   

Source:  Numeris RTS Canada Printemps 2020
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Naviguer sur 
Internet
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L’écoute en ligne représente 9 % de la radio chez les 
18+ et est la plus élevée auprès des 18-34 ans 

86% 78% 85% 89%

9%
14%

10% 6%
5% 7% 5% 5%

A18+ A18-34 A35-54 A55+

Part d'écoute de la radio commerciale

Radio via appareil conv.
Radio en ligne
Radio via la télévision

Source:   LA RADIO EN MOUVEMENT 2020



Incontestablement, la 
radio commerciale est 
la plateforme audio la 

plus écoutée. 

Par rapport à l’an passé, la portée de la radio commerciale (AMA « 000) demeure 
constante et revient aux niveaux d’avant la COVID-19. En comparaison avec l’an 
passé, la radio commerciale a conservé 96 % de sa portée pour l’année de 
diffusion 2019-2020

Pendant le confinement et au moment où les habitudes audio étaient ébranlées, 
la radio commerciale a conservé sa portée auprès des principaux groupes cibles

La radio commerciale est branchée sur les Canadiens pour plusieurs raisons : 
Lorsqu’ils souhaitent être informés, être au courant des dernières nouvelles et 
potins, afin d’élargir leurs horizons et lorsqu’ils désirent se remonter le moral. La 
radio commerciale offre aux annonceurs un public engagé et intéressé. 

La radio commerciale rejoint 88 % des téléspectateurs qui écoutent peu la 
télévision, la radio offre ainsi aux annonceurs une occasion de maximiser leur 
visibilité auprès de leur cible. 

La radio offre 81 % de l’espace publicitaire disponible dans l’univers audio chez les 
18+ comparativement à seulement 10% sur les plateformes de musique en 
continu en ligne. 

La radio commerciale est le média où l’évitement publicitaire est à son plus bas 
même auprès des jeunes Canadiens alors que l’Internet et les Réseaux sociaux 
connaissent les  plus haut taux d’évitement publicitaire. 

L’écoute en ligne représente 9 % de la radio chez les 18+ et est la plus élevée 
auprès des 18-34 ans avec 14 %
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