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La radio incite

LES CONSOMMATEURS A . , g



C’est au moment ou les magasins
sont ouverts et que les écrans sont
éteints que la radio détient le plus
grand auditoire, et ce, tout au long

de la journée

Utilisation 18+ lundi au dimanche

J4% |

des consommateurs qui font des
achats le font en magasin
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RADIO BALADOS MUSIQUE EN CONTINU GRATUIT

Source: 1Signal Hill Insights Automne 2024 | 2. Statistiques Canada. Table 20-10-0056-01. Vente par mois par province et par territoire (x1000). septembre 2024
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- Laradio atteint les
l consommateurs en ligne

Alors que la plupart des achats se font toujours en
magasin, la radio atteint les consommateurs qui
achetent enligne.

EEEEE www.radioconnects.ca

%

des Canadiens 18+ qui ont
effectué des achats en ligne

au cours de la derniere
semaine ont également
écouté la radio

Source: Signal Hill Insights Automne 2024
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7 Canadiens sur 10 agés de 18 ans et plus étaient
dans leur véhicule hier et dépensaient de
I'argent; la majorité d’entre eux écoutaient la
radio durant leur déplacement

Part de temps consacré a 'écoute audio dans la voiture 18+

Est allé a I'épicerie
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Est allé dans un café

Est allé au resto rapide/comptoir
Est allé dans un centre commercial
Est allé a la pharmacie

Est allé a la banque

A acheté des billets de loterie

A fait une balade en voiture

Est allé au restaurant
Est allé au magasin de rénovation
A acheté de la biére, du bin ou des spiritueux
A acheté des produits du canabis
Est allé chez le concessionnaire

Est allé pour I'entretien automobile

Est allé au cinéma
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Source: Signal Hill Insights Automne 2024

%

DES CANADIENS QUI SE
TROUVAIENT DANS LEUR
VEHICULE HIER, L'ONT
UTILISE POUR FAIRE L'UNE
DE CES CHOSES

D'ENTRE EUX ECOUTAIENT
LA RADIO LORS DE LEUR
DEPLACEMENT
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La radio est le média ou les Canadiens s’attendent a
entendre des messages publicitaires de confiance

75% 75 des Canadiens de 18+
°l N9 o croient que la
e 637% publicité radio
59% B
°67% [ 54%
L4% | 44% 1%
29%
25% [ 23% [ 22%
16%
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Radio Ondes/ Journ./mag  Télévision Cinéma Affichage  Envoi direct Vldeo 3V9° pub Balados  Musiqueen  YouTube (Courrielavec Banniéres Réseaux sociaux Jeux vidéo Pop up
En ligne imprimés (Tubi, Pluto, continu avec publicite. ~ enligne  (FB,Insta,  (Candy Crush
Netflix etc) publicité TikTok) etc.)
Spotify gratuit
etc.)

Source: Signal Hills Insights Automne 2024
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Les messages publicitaires entendus a la radio incitent les
auditeurs a passer a l’'action
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Apres avoir entendu un message Aprés avoir entendu un message Apres avoir entendu un message Apres avoir entendu un message
a la radio a la radio a la radio a la radio

oh ff Lo | 5% | 10%

18+ ont été incités a : 18+ ont été incités a : 18+ ont été incités a : 18+ ont été incités a :

Poser I'une de ces actions Aller en ligne pour en apprendre en parler avec quelgu'un L'acheter
plus sur le produit ou le service

Source: Signal Hill Insights Automne 2024
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services locaux en écoutant la radio
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Alors qu'ils écoutaient la radio,
18+

0

Alors qu'ils écoutaient la radio,
18+

Alors qu'ils écoutaient la radio,
18+

¥

au cours des derniers mois

I

au cours des derniers mois au cours des derniers mois

Apose l'unde ces gestes A pris connaissance d'un événement dans sa A obtenu des informations
region supplémentaires sur un
Source: Signal Hill Insights Automne 2024 pI"OdUIt/SEI’VICG qu il connaissait

déja

Les auditeurs découvrent les événements, les produits et

Alors qu'ils écoutaient la radio,

18+

h

au cours des derniers mois

A pris connaissance d'un
produit/service qu'il ne
connaissait pas
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Les 18 a 34 ans sont plus susceptibles d’étre
influencés par ce qu’ils entendent a la radio Les 18 a 34 ans sont

3%

Alors qu'ils écoutaient la radio, Alors quils écoutaient la radio, ~ Alors quiils écoutaient la radio, plus susceptibles, que la moyenne des
18-34 18-34 18-34 Canadiens agés de 18 ans et plus, d'entendre
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une nouveauté a propos d'un produit/service
‘ ! 0/ 8 0/ 8 U/ qu'ils ne connaissaient pas.

au cours des derniers mois au cours des derniers mois au cours des derniers mois

A posé l'une de ces A obtenu des informations A pris connaissance
actions supplémentaires sur un d'un produit/service

115 indice produit/service qu'il qu'il ne connaissait pas
18+ connaissait déja 133 indice

133 indice 18+
18+

Source: Signal Hill Insights Automne 2024
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Plus de la moitié des Canadiens reconnaissent la
contribution de lI'investissement publicitaire effectué par les
annonceurs dans les médias locaux

Villes moyennes 500M+ Petites villes/villages

%
J'aime lorsque les marques
soutiennent les médias locaux 108 100
avec leurs investissements 18+ INDICE 18+ INDICE 18+

publicitaires
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Radio TV &
seulement Radio

+24%

Source: Signal Hill Insights Automne 2024

Réseaux C
TV

Bien gqu'il y ait un chevauchement
dans la portée hebdomadaire de la
télévision et de |a radio, chaque
média rejoint un auditoire que
I'autre n’atteint pas.

L'ajout de la radio a une
campagne télé ajoute une

portée supplémentaire de

24% par rapport a la
population 18+

LA RADIO
MAXIMISE LA
PORTEE DES
CAMPAGNES
TELE
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Faits saillants

LA RADIO
ACCOMPAGNE LE
CONSOMMATEUR

AVANT SES ACHATS

FAIRE SES ACHATS
EN PERSONNE

Selon Statistique
Canada, la majorité
des achats sont
effectués dans les
magasins. Ainsi,
lorsque les magasins
sont ouverts, la
radio est allumée.

71% des Canadiens
ont déclaré qu’ils
étaient dans leur
voiture hier, alors

gu'ils dépensaient de
I'argent et 70%
écoutaient la radio
lors de leur
déplacement.

LES CANADIENS FONT
CONFIANCE AUX
PUBLICITES RADIO

AVEC LA
CONFIANCE VIENT
L'ACTION

Dignes de confiance,
les Canadiens font
confiance aux publicités
gu'ils entendent a la
radio plus qu'a tout
autre média, ce qui
démontre le lien étroit
que les auditeurs
entretiennent avec
leurs stations
preférées.

Lorsque les Canadiens
font confiance a ce
qu'ils entendent, ils

passent a lI'action. Prés

de la moitié des

Canadiens disent qu'ils

reagissent a des
publicités a laradio,

attribution pour
laquelle la radio est
rarement créditée.

SOUTENIR LES

MEDIAS LOCAUX EST

SIGNIFICATIF

S'MI&'/vc:vrfoms
les
emérepr&ses
locales

Les Canadiens de
toutes les
communauteés
aiment que les
marques
investissent dans
leurs médias

locaux.

LA RADIO
COMPLETE LES
CAMPAGNES

La vaste portée et |a
frequence
maximisent I'impact
publicitaire auprés de
tous les groupes

démographiques
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Pour plus d'information

CONTACTEZ-NOUS

'l‘ h\' Visitez notre site web
SPZ, www.radioconnects.ca

4 Suivez-nous sur

In LinkedIn
Inscrivez-vous a nos
Mises a jour Audio

m Découvrez notre
‘o Certification Audio
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